SONDAGE

LES BRICOLEURS
PLEBISCITENT
LEROY MERLIN : ..

LE MAGATINE DE LA GRANDE CONSOMMATION
HE1RFE L& ] SEETERERE g

www.lsa.fr

il

TR

M 06029 - 1275 F: 4,00 €
I

DISTRIBUTION

"
DOSSIER P. 54 n

EMOUETE COMSO
MODE DE VIE )
LES ALTERS BOUSCULENT LES MODELES e.s0




|
| PLAN DU MAGASIM

OE LYOM, PLACE
SAIMT-NIZIER

1|

LESCHIFFRESR CI.'I-:.H

500 M’
de superficie pour le magass
2ME
g clnl e o albaere s anniss
[P et el
B
salariés & femps plein

1. TME

i sl R glagl

10 A19HEURES

s undi 3w sanresds, | amrsped udas
At i magasn

« N 1875

EENL SR F0SEPTEMERE ;

vt tabde, embselli
PAF SO0 HoUVEaL dsor
design et modeme

VENDRE

C vt jardin, lumineu,

G pawes en ciment.

(90, (9340 Dans son magasin phare de Lyon, agrandi cet éte,
Coté Maison traite chaque piéce de la maison avec son prope
style et s'enrichit de deux nouveaux espaces.

n connagsaat le décar
chaleurews ot authen-
e dbe Cote: Maison,
ENECIENE qui ne passe
s inapencoe dans le
meonde de la déeo. Levoili en plus
destgn et moderne, Do sander
{17 :tr-.irl-.l magasin  (20Km,
conire 2000m? hnhdtuellement),
inaugure cet &1 dans la ville de
scs fondateurs, ploce Saimt-Ni
zier, Fhabitud de lenseigne re-
|:r|::-.|1'|"In'a|'|n||'|||||'.'|'-|'-_;lr:'-'.r-nl-e"u
par pitee, de la madson quiil
connabt ; oied cable pour La vais-

selle et le linge de malson; eded
cuigine pour les ustensiles; core
_r'*rnll'l ] '1'_;-.1r-'“l| : ofied baing
{zalle de bains); et oté gour

mand pour 'épiceric fine. Mais
ceite folg, 'enselgne a profied de
cette ouveriure emblématique
PO AITINEr UNe Segmeniaion
plutot classique, o les nouvelles
tendances de s déon s seneadent
W e a Cetroit

Chrd Maison ne se décline plus
desormais en cing univers bien
distincts mais désormmais en sepe,
le concept s'enrichissant du - oad
wiibe = e du = efd bectures gour-
mandes s 1"I|.|q|||' CEpACE ELmi
tres nettement differencie de ses
homobogues par son sol (car-
redis noirs &2 ancs pour by o
ne, parguet dechéne pour la salle
e balng, penvds de clinem pour le
inrdin}, la teinte de ses murs, son

tvpe diéclairnge (des lustres ba

pocyues Aux spots] et e soyke deson
plafond. Extension du cfeéd cuis-
e, «odad uelles répond 4 deux
themes nouveaux pour 'en

sedgne ! le mtnage o le voyage,
ST LI b e s vt -|'IJ|II'I|'|II.'|'-|'.|
branchés, rempll de ritle remees
astucicuses, de loreiller gon

flalde suvaporisateur chrome. = Il
PEILLS FRCIFL IR Lr Lre Pvers ponr bes
aecessodres du queotidien, e ba

hyeties, seqiws en ino, plumede,
obaets exsemifrels dans LRe mEEan =,
pxpligue Brigivee Bichard, direc-
trice amocwe of fondatrce de
l'enseigne. Avecscubement 30mé,
le pouvel espaes e déih Pundes
plus rentabbes du magasin, puis-

prdsenle w80l Sous LA forme



chaleureux

L e
Lunivers Cété utibe regroupe
les objets essenliels poar
| mtriace @ los wrpsges

qu'tl represente 8,5 % du chiffre
d'affaires glohal. Son sol profes
sionmnel, en ile armee, uiilisée
habimellement dans I'indwsire
20% petis spots trés fonctionnels,
ses murs blancs e ses meubles en
chine clabr lul donment un aspect
design, tout en soulignant sa vo-
At Innctsonmelhe

Un enorme potentiel

Le seoond espaoe en test, eedul des
« lectures gourmandes =, joue bui
anissd la carte de 'ulira . CRLETTie
rain et du rafhinement, aver ses
mizwbles més sobires enbolks d'éhé-
mi, =om Enutewil club en cuir mar-
TOR E SO0 PArguct. « Iet Pl Vol
sierdouel peas reprodieine ombionoe
d'ume Ubrairie, mris plued cell
el 2RO £ o &2 SeTile Charz 20l
précise Briginte Bichard. Unsalon
odl l'on peut feuilleter & sa guise
des livres de recettes des gramds

cuiginiers ou de savWeurs Exn-

Sinona o conilsls de Diurns
condfEeries o dvers thés
pour I'espace gourmand.

tiques, certaines collections sur
I'Tealie, Mnde e be Manoe, alliant
e reoeties of &lémenis culn-
refs, Certans ingredients soni
presque a portée de main, dans
lespace gourmand vosin, qui
consiieeen l.||.|l'=:,' e SOrte bader-
niere erape du parcours. De
grands bocaux en verre alignent
beurs plves italicnnes colonées, ac
compaEmées de 54 sormes d'épices
presentées dans des tubes i essai
w s deny espaces devratent &rre
]

dupligues asies viie, en priorind

['utile, diams fes oy -'!-!IJI=.:-!'|.'H::'.-.

LES PLUS

» La cohérence dos espaces.
» Un affichage des prix trés
discret tout en demeurant

lisibde,
® Une bonne mise an valeur et
identification des 7 univers
mUne circulation fuide
grdce & l'adzation.
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wercE (AN e ajoute Charles
Bichard, président de l'snseigne.
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boutiques par an - permiet eneffe
d'adapter sans ceste be concept,
inventd par Brigitte Bichard en
1905, O e -t reflechat & un= odsd
chambre dlenfams «, pendam que
son epoay, Charles Bichard, se
charge du développemeny de
lenseigne. Avec Seioe magasins
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® Un mangue de repéres &
Firtériedar de chague uRimers.

# Un manque de mise ¢n scine
dies produits.

o La situation trop en hauteur
de certains prodults.
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